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Les caractéristiques et les spécificités de la presse magazine en France [Die
Charakteristika und Besonderheiten der Zeitschriftenpresse in Frankreich]
(Abstract)

Waibrend die nationale Tagespresse in Frankreich in eine ernste Krise geraten ist und die regionalen "I ageszeitungen um ihre Zu kunft
bangen miissen, kann die Zeitschriftenpresse beachtliche Erfolge verbuchen. Die Franzosen sind ndmlich die weltweit grifSten
Zeitschriftenkonsumenten, was die Tatsache erkldrt, dass die 1V erkaufszablen von acht Titeln die Millionengrenze iiberschreiten und
dass von 25 weiteren Liteln diber 500.000 Exemplare verkanft werden.

Diese Bliitezeit hat bistorische Griinde. V or allem der Aufstieg einiger Redaktenre nach dem Zweiten Weltkrieg sowie eine besonders
vorteilhafte Presseforderung zeichnen fiir diese Entwicklung verantwortlich. Trotz, einer Flaute wibrend der 1990er Jabre hat die
[franzisische Zeitschriftenpresse es verstanden, mithilfe einiger ModernisiernngsmafSnabmen ein Publikum anzusprechen, das jiber
sehr grofte Auswablmiglichkeiten verfiigt. Die Ubeffﬂ'//e an Titeln, die man in verschiedene Kategorien einteilen kann — vom
Nachrichtenmagazin  zur Fachzeitschrift und wvon der Boulevardpresse zu Wirtschafismagazinen, wobei Fernseh- und
Franenzeitschriften den Markt beberrschen — zengt von der wirtschaftlichen Stirke des Sektors.

Dominiert wird der frangisische Zeitschriftenmarkt von der mdichtigen Gruppe Hachette Filipacchi Médias und einigen mittleren
Unternehmen, aber auch auslindische Medienkonzerne haben erfolgreich investiert, so beispielsweise Prisma Presse, eine
Tochtergesellschaft der dentschen Mediengruppe Gruner+ Jahr. Zudem expandiert anch die frangisische Zeitschriftenpresse selbst
zunehmend in andere Lénder, 3. B. durch den Export der beriihmten Franenzeitschrift ,,Elle*

Inbaltlich ist die Zeitschriftenpresse duferst abwechslungsreich und setzt stark anf Visnalitat und Kreativitat, was eine sorgfiltige
Analyse der Leserschaft voraussetzt. Diese Marktforschung untersucht das Leseverbalten und erlaubt somit, das Angebot effizienter
anfzugliedern. Die Mebrbeit der franzosischen Journalisten arbeitet hente in diesem Presseseftor.

Indem sie die Zeichen der Zeit erkannt hat, scheint sich die frangosische Zeitschriftenpresse den aktuellen Gegebenbeiten angepasst
zu haben: der stetigen 1V erdinderung des Konsumverhaltens und der modernen Freizeilgestaltung. Gegeniiber der Konkurrenz, durch
Fernseben und Internet hat sie es zweifellos geschafft, sich zu behaupten.



