Philippe Viallon

Les newsmagazines frangais et allemands dans la société télévisuelle [Deutsche und
tranzosische Nachrichtenmagazine in der Fernsehgesellschaft] (Abstract)

Untersucht man die Entstebungsbedingungen der wichtigsten Medien — die Handschrift, den Buchdruck, die Zeitschrift, das
Fernsehen und die newen Technologien —, so kann man feststellen, dass sich gewisse Ablinfe immer wiederholen: Das nen
anfommende Medium etabliert eine Machtposition, wogegen sich die alten Medien gu webren versuchen; gleichzeitig passen sich die
alten Medien zunebmend an die newe Situation an, indem sie teils das Nene imitieren, teils ibre eigene Besonderbeit weiterentwickeln.
AufSerdem kann man beobachten, dass anch die Art zu denken, die Welt, den Raum nnd die Zeit wabrzunebmen, eine langsame,
aber bestandige Verdnderung erfabrt, ebenso wie die bernfliche Praxis.

Diese Konkurrengsituation ist natiirlich die zweier Medien, die um die Gunst des Publifums bublen. Dabei spielen verschiedene
Faktoren eine wichtige Rolle: die Zeit und das Geld, die dem jeweiligen Medinm gewidmet werden, sowie das Markenbild des
Mediums. Die Konkurrenzgsituation stellt aber anch einen symbolischen Kampf um Macht dar, ein Kampf, der wischen einem
Fernsebkanal und einem privaten Magazin sebr ungleich sein kann. Zugleich besitzt der Machtkampf eine politische Komponente,
betrachtet man den immens grofen Einfluss der Medien in einer Demokratie.

Im Rabmen dieses V erdrangungswettbewerbes zweier Medien ist die Zeit ab Mitte des 20. Jabrbunderts besonders interessant: Es
entstebt mit dem Nachrichtenmagazin in Eunropa ein Medium, das zwar neuartig ist, sich aber dennoch anf eine ausgepragte T'radition
der (periodischen, meinungsbildenden oder illustrierten) Presse stiitzt. Gleichgeitig erstarkt ein noch fast unbekanntes Medium: das
Fernseben. Dessen Form, Praktiken und Sprachgebranch entwickeln sich nach und nach, so dass sich das Fernsehen als das
bestimmende Medium dieser Zeit durchsetzen kann. Wie wird sich dieser Konkurrenzkampf darstellen? Welche Argumente wird
Jede Seite vorbringen? Welche Entwicklungen werden sie durchleben und inwiefern kann man diese anf den Konkurrenten
guriickfithren?

Ausgebend von den vergleichbaren Sitnationen in Frankreich und Dentschland werden diese Fragen diskutiert. Das Ziel der
Untersuchung ist dabei nicht, Monographien von Nachrichtenmagazinen aneinanderzureiben, sondern herauszufinden, ob sich
Parallelen zpvischen beiden Landern giehen lassen. Hierbei soll die These vertreten werden, dass die 1 erbindung wischen Fernsehen
und Presse viel stirker war, als die Pressefachlente wabrhaben michten.

Die Untersuchung ist in zwei Schritte gegliedert: Im ersten Teil sind bestimmte Aspekte sowobl dkonomischer als anch bistorischer

Art gusammengefasst, deren Zusammenwirken eine komplexe Beziehung zwischen Fernseben und Presse glaubwiirdig macht.

Im zweiten Teil soll anband einer semiolinguistischen Analyse der Schlagzeilen der Nachrichtenmagazine gezeigt werden, dass diese
zwei Entwicklungsschiibe erfabren haben: in den 1960er Jabren mit denr Durchbruch des Fernsebens und in den 1980/ 1990er
Jabren mit der Entwicklung der privaten Fernsebsender, die sich vor allem das Ziel gesetzt haben, sich optisch von anderen abgusetzen.

Gegenstand der kontrastiven Analyse sind die dentschen Nachrichtenmagazine ,,Der Spiegel und, in geringerem MafSe, ,,Focus*
sowie die franzdsischen Zeitschriften ,,1.°Express” und ,,Ie Nouvel Observateur*



