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(Abstract)

Die Verdffentlichung der Frankreichstrategie der saarlindischen Landesregiernng im Januar 2014 hat anf nationaler und
internationaler Ebene grofes mediales Interesse erweckt. Seitdem trigt die Frankreichstrategie aktiv zur Schaffung der regionalen
Marke Saar im Sinne eines ,place brandings” bei. Aber die Rolle der Medien ist anch fiir die VVerwirklichung der Ziele der
Frankreichstrategie nnd das Verankern eines dentsch-franzisischen Blicks im Alltag der Saarlinder von wesentlicher Bedeutung.
Dies geschieht notwendigerweise durch eine grenziiberschreitende und interregionale Ausrichtung eines medialen diffentlichen Ranmes,
der die interregionale Dimension der Grofregion SaarLorLux beriicksichtigt; ein Progess, der sich gerade entwickelt, aber im
medialen Bereich erst recht wenig ansgepragt ist.

Die in diesem Beitrag vorgestellten Uberlegungen basieren anf einer im Rabmen der diesem Band gugrunde liegenden 1V ortragsreibe
veranstalteten Podinmsdiskussion, bei der es um wei Publifkationen ging, die sich mit der alltaglichen Lebenswelt, den politischen
Strukturen der GrofSregion SaarLorLux sowie der medialen Dimension dieses Grengraums beschaftigen.
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